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Muestra el nimero de solicitudes iniciales recibidas por el servidor de
anuncios desde el sitio web o la aplicacion. Genera una oportunidad para
mostrar una impresion. Si una ubicacién también esta habilitada para RTB,
Adform crea una subasta OpenRTB para la impresion disponible.

Muestra cuanto tiempo, en promedio, un banner estuvo visible en la
pantalla del navegador de los usuarios. Consulte mas informacién en el

manual de mediciones de banners.
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Muestra la proporcion de respuestas de oferta en un numero total de
solicitudes de oferta.

Calculo: Respuestas de oferta / Solicitudes de oferta x 100

Muestra el nimero de respuestas de puja.

Muestra el nimero de ofertas de un editor en un intento de vender una
impresion en una subasta de intercambio de anuncios.

Muestra el nimero de unidades reservadas en funcion del objetivo de la
campana. Puede establecer objetivos para impresiones, impresiones
visibles, clics o un presupuesto. Una campana se detiene cuando se
alcanza un obijetivo. Si seleccionas Tipo de objetivo ilimitado, la campana
no tiene unidades reservadas, se ejecuta hasta que la detengas
manualmente o hasta que llegue a la fecha de finalizacién.

Muestra la proporcién de impresiones (pujas ganadas) en el nimero total
de solicitudes de puja (ofertas por una impresion).
Calculo: Impresiones / Solicitudes de licitaciéon x 100
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Clicks

Creative Bid
Rate (%)

Muestra el nimero de clics para la dimension del informe seleccionada.

Muestra el coste de las unidades entregadas (impresiones) para la
dimension seleccionada, normalmente, a nivel de campafa o de linea
de pedido. Adform incluye informacion sobre la entrega en el calculo.

Si el objetivo de linea de pedido se establece en ilimitado, el costo es O.
Si establece el objetivo de la linea de pedido para alcanzar una cierta
cantidad de impresiones o ingresos, Adform calcula el costo de acuerdo
con el algoritmo de precio fijo. Por ejemplo: Precio CPM =7 e
Impresiones entregadas (reales) = 20,000 Costo = Precio CPM / 1000 x
Entregado = 7 / 1000 x 20,000 = 140 (EUR)

Muestra la proporcién de respuestas de pujas creativas en relaciéon con el
numero total de solicitudes de pujas creativas.
Calculo: Respuestas de puja creativa / Solicitudes de puja creativa x 100
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Requests
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Creative Buy
Rate (%)

Creative Win
Rate (%)

Muestra el nimero de ofertas de un editor que intenta vender un

elemento creativo especifico en una subasta de intercambio de anuncios.

Muestra el nUmero de respuestas de puja de la configuracion creativa.

Muestra la proporcion de impresiones (pujas ganadas) en relacién con el
numero total de solicitudes de pujas creativas (ofertas de impresion).
Calculo: Impresiones / Solicitudes de oferta creativa x 100

Muestra la proporcién de impresiones en relacién con el nimero total de
respuestas de pujas creativas.

Calculo: Impresiones / Respuestas de oferta creativa x 100
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CTR (%)

Custom Fee

(Publisher)

Custom Fee
(Deals)

Muestra la tasa de clics (CTR) de la dimensién seleccionada. Este es el
porcentaje de usuarios que hicieron clic en un anuncio después de haber
estado expuestos a él.

Calculo: Clics / Impresiones x 100

Muestra la tarifa que Adform calcula en funcién del CPM fijo o de la
participacion en los ingresos (%) segun se define en el nivel de editor. Para
obtener mas informacién, consulte Tarifas personalizadas.

Muestra la tarifa que Adform calcula en funcién del CPM fijo o de la
participacion en los ingresos (%) segun se define en el nivel de editor. Para
obtener mas informacién, consulte Tarifas personalizadas.
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Muestra la proporcion de respuestas de oferta de oferta de transaccion en
relacion con el numero total de solicitudes de oferta de transaccion.
Calculo: Respuestas de oferta de acuerdo / Solicitudes de oferta de

acuerdo x 100

Muestra el numero de ofertas de un editor al intentar vender una
impresion en una subasta de intercambio de anuncios de precio fijo.

Muestra el nimero de respuestas de oferta de acuerdo.

Muestra la proporcion de impresiones (pujas ganadas) en relacion con el
numero total de solicitudes de oferta de oferta (ofertas de impresiones).
Calculo: Impresiones / Solicitudes de oferta de acuerdo x 100
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Deal Win Rate (%)

Demand Partner
Bid Requests

Demand Partner
Bid Responses

Delivered

Muestra la proporcidon de impresiones en relacidon con el nimero total de
respuestas de oferta de acuerdo.

Calculo: Impresiones / Respuestas de oferta de acuerdo x 100

Muestra el niumero de ofertas realizadas por un editor en un intento de
vender una impresién en una subasta de intercambio de anuncios.

Muestra el nimero de respuestas de oferta de los socios de demanda.

Muestra el nimero de unidades entregadas (impresiones).
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Muestra el coste por clic de la dimensién seleccionada con el coste como
eCPC ingresos recibidos por impresiones vendidas.

T‘I} Muestra el coste por clic para la dimensién seleccionada con el coste
O eCPC (Gross) : pa ension .

como ingresos brutos recibidos por impresiones vendidas.

W CPC (N t) Muestra el coste por clic para la dimensién seleccionada con el coste

E € € como los ingresos netos recibidos por las impresiones vendidas.

==
(] . y Muestra el coste por mil (mil) impresiones para la dimension seleccionada
! eCPM con el coste como los ingresos recibidos por las impresiones vendidas.
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Muestra el coste por mil (mil) impresiones para la dimension seleccionada
con el coste como los ingresos brutos recibidos por las impresiones
vendidas.

Muestra el coste por mil (mil) impresiones para la dimension seleccionada
con el coste como el ingreso neto recibido por las impresiones vendidas.

Muestra el porcentaje de impresiones durante las cuales los usuarios
interactuaban con banners (se produjo al menos una interaccion).
Calculo: Impresiones atractivas / Impresiones x 100
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Muestra el nimero de interacciones del usuario con un banner.

Las interacciones del usuario son eventos de banner iniciados por el usuario

para tipos de banner de medios enriquecidos, video e imagenes. Adform no
4 considera los clics ni los eventos automaticos como compromisos.

o
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Commitments

Por ejemplo: los eventos de banner iniciados por el usuario podrian ser mover
el puntero sobre el banner (solo si > 1 segundo), hacer clic en un botdén
Reproducir video o hacer clic en un botén Cerrar. Los eventos de banner no
iniciados por el usuario podrian mostrar un banner flotante o ver el 25% de un

video configurado para reproduccion automatica.

A
©
o
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Engagin Muestra el nimero de impresiones atractivas. Adform considera que una
gaging impresion es atractiva si al menos una interaccién se produjo durante esta

Impressions impresion.

N
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Events Muestra el nimero de eventos de banner.

I
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Muestra el nimero de impresiones registradas para la dimensién
|mpressions } seleccionada. Adform determina que se produce una impresion cuando un
usuario esta expuesto a un anuncio.

Impression Describe cuanto tiempo se ha mostrado el anuncio de un usuario segun la
Visibility Time definicion de IAB.
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Measurable } Muestra el nimero de impresiones para las que Adform pudo medir la
Impressions visibilidad (segun la definicion de IAB).

Muestra el porcentaje de impresiones medibles como porcentaje. Esta
Measurable (%) } métrica muestra cuan confiables y precisas son las mediciones de banners.
Calculo: Impresiones medibles / Impresiones totales registradas x 100

Muestra el nimero de pases del mouse sobre el seguimiento de
JavaScript basado en el muestreo, que es cuantas veces un puntero se
mueve sobre un banner. Adform solo cuenta los mouse overs que duraron
mas de 1 segundo.

Mouse Overs

Calculo: (el nimero de pasadas del raton x el nUmero total de
impresiones) / (el nUmero de impresiones visibles)

Por ejemplo: Si hubiera 5 eventos con 1000 impresiones totales (de las
cuales 7 eran visibles). Entonces: 5 x 1000 / 7 = 714 — 714 mouseovers.
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L4 Muestra el costo por mil (mil) de impresiones pagadas para la dimensién

Paid eCPM seleccionada.

Calculo: Ingresos / Impresiones pagadas x 100

i
Paid Impressions Muestra el nimero de impresiones pagadas para la dimension
seleccionada
’ Paid | . » Muestra la proporcion de impresiones pagadas (segun el tipo de compra)
ald impressions en el nimero total de impresiones (pujas ganadas).
0:010‘ (o) - . o .
‘ (/o) Calculo: Impresiones pagadas / Impresiones x 100
& Y . : Muestra el coste por clic de la dimensidn seleccionada, siendo el coste los
Publisher eCPC ingresos que un editor recibié por las impresiones vendidas.
Y . 4 Muestra el costo por mil (mil) impresiones para la dimensién seleccionada,
"T“ r|T|'I Publisher eCPM siendo el costo lo que recibié un editor de ingresos por las impresiones
—J —J VendidaS.
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Revenue (Gross)

Revenue (Net

Revenue

(Publisher)
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Muestra el precio que se pagd por las pujas ganadoras. Puede mostrarse
como ingresos brutos, netos o del editor segiin la configuracion de la
cuenta. Para las subastas abiertas, el precio ganador es el precio de la
segunda oferta mas alta. Para las subastas de precio fijo, el precio ganador
es el precio de la oferta establecido por el editor.

El precio pagado por las ofertas ganadoras sin deducir ninguna tarifa. Para
las subastas abiertas, un precio ganador es el precio de la segunda oferta
mas alta. Para las subastas de precio fijo, el precio ganador es el precio de
la oferta establecido por el editor.

El precio pagado por las ofertas ganadoras menos la tarifa técnica de
Adform. Para las subastas abiertas, el precio ganador es igual al precio de
la segunda oferta mas alta. Para las subastas de precio fijo, el precio
ganador es el precio de la oferta establecido por el editor.

Ingresos netos generados por el editor excluyendo todas las tarifas
aplicables del editor.
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Unique Campaign >
Clicks

Muestra el nimero de clics Unicos por campana.

Unique Campaign >

) Muestra el nimero de impresiones Unicas de la campana.
Impressions

Unique Line Item S Muestra el nimero de clics tnicos por elemento de linea.

Clicks
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Unique Line Item } Muestra el nimero de impresiones de lineas de pedido unicas.
Impressions

Muestra la tasa de clics visible Unica en el nivel de campana para la

dimension seleccionada.

Unique Viewable
Campaign CTR (%) Este es un porcentaje de usuarios que hicieron clic en un anuncio después

de haber estado expuestos a él durante algiin tiempo cuando una gran
parte del anuncio estaba en las pantallas de los usuarios.

Calculo: clics Unicos de la campana / impresiones visibles x 100

Muestra la tasa de clics visible Unica en el nivel de linea de pedido para la
dimensién seleccionada.

Unlque Viewable Este es un porcentaje de usuarios que hicieron clic en un anuncio después
Line Item CTR (%) de haber estado expuestos a él durante algun tiempo cuando una gran
parte del anuncio estaba en las pantallas de los usuarios.

Calculo: clics unicos en la linea de pedido / impresiones visibles x 100

18




PL

PRENSA LigrE

>
g ‘® Y A Muestra el nimero de impresiones disponibles visibles para la dimensién
» gﬂ Viewable seleccionada
=y |
= 4 Muestra el porcentaje de todas las impresiones medibles que se pudieron
D Viewable (%) ver segun la definicion de IAB.
Calculo: impresiones visibles / impresiones totales x 100

Muestra la tasa de clics visible para la dimension seleccionada.

lﬁ >
I Viewable CTR (%) Este es el porcentaje de usuarios que hicieron clic en un anuncio después

de haber estado expuestos a él durante algun tiempo cuando una gran
parte del anuncio estaba en las pantallas de los usuarios.
Calculo: clics / impresiones visibles x 100

' y ‘ Muestra la proporcion de impresiones visibles en relacion con el nUmero
:@ Viewable total de impresiones medidas. Una impresion es visible cuando al menos el
— Impressions (%) for 50% del area del banner es visible en la pantalla del usuario durante al
@— ) - menos 1 segundo.

\—J‘ IAB Vlewablllty - Calculo: Impresiones visibles / Impresiones medibles x 100
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Muestra el nimero de impresiones medibles que realmente estaban en las
pantallas de los usuarios. Una impresién es visible cuando al menos el
50% del area del banner es visible en la pantalla del usuario durante al
menos 1 segundo.

Muestra el nimero de impresiones medibles que realmente se vieron en
las pantallas de los usuarios. Estas impresiones se miden en funcion de la
configuracién de Visibilidad #1 y solo se aplican a las campafias PAS. Los
datos estan disponibles porque se habilitan niveles de visibilidad
adicionales para el origen de inventario.

Muestra el nimero de impresiones medibles que realmente se vieron en
las pantallas de los usuarios. Estas impresiones se miden en funcion de la
configuracién de Visibilidad #2 y solo se aplican a las campafas PAS. Los
datos estan disponibles porque se habilitan niveles de visibilidad
adicionales para el origen de inventario.
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Weekdays

>

Muestra la proporcion de impresiones en un numero total de respuestas
de oferta. Esta métrica solo esta disponible con RTB.
Calculo: Impresiones / Respuestas de oferta x 100
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Si esta interesado en pautar en Prensa Libre o necesita
cualquier asesoria comercial, comunigquese con Su asesor
de ventas directas y/o agencia de publicidad.

También puede comunicarse directamente a Prensa Libre.

@ rPBXx:2412-5000 | @ www.prensalibre.com
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