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La capacitacion constante genera crecimiento profesionail.

/

Creamos Webinars y conferencias durante el ano
para que puedas unirte, aprender y conectar
virtualmente con mdas empresas interesadas en
crecimiento por medio de datos.

WEBINARS | CONFERENCIAS \

Todas las conferencias y webinars incluyen
material de aprendizaje, conferencia y workshop
para que aproveches al maximo tu tiempo.

Hemos visitado diferentes universidades,
asociaciones y empresas para aportar al
crecimiento profesional.

Estas conferencias pueden ser especificas para
tu empresa o te invitamos a participar en las que
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Aprende, capacita y comparte
conocimiento: Donde Curso transforma
la formacion digital y presencial en
experiencias de aprendizaje.

/

E-LEARNING

\

Cursos virtuales de temas
relacionados a emprendimiento,

sciencie, disponibles 24/7 con
ejercicios, videos y documentos

Tenemos multiples cursos gratis.

ktenemos abiertas durante el ano. /

A\

marketing, disefio, fotografia y data

para llevar al maximo tu potencial.

/

/

Capacita a tu equipo dentro de
DondeCurso.com por medio de un
modulo especializado para tu
empresa.

EMPRESARIAL \

e Creatucurso
e Revisa el progreso

e Otorga diplomas

K EvalUa /

Visita nuestro recap de conferencias Ir q vides
presenciales al hacer clic en el botén: m—



https://www.youtube.com/watch?v=nY628dcun5k&ab_channel=DatalabPL
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Llega directo a
| quienes muevenla .
economia del pais

Conecta con las audiencias que importan:
nuevos lideres, emprendedores, tomadores de decision.
Con Datalab PL y Donde Curso, tenemos una iniciativa
qgue busca renovar la forma de impactar con tu marca.

e Sé parte desde el inicio.




de impresiones mixtas

Tu marca en multiples canales y formatos.
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Impresion
MIXTA

Alcance Memorabilidad

No todos los que te ven, te recordaran, es por eso que decidimos
hacer impresiones mixtas: Online para que te conozcan de forma
masiva y Offline para que te recuerden y se identifiquen contigo.

Esta comprobado que se recuerda un 80% mas cuando se combian
experiencias personales, imagenes o emociones, o cuando se utiliza
la técnica de la repeticion espaciada (es decir, que te vean muchas
veces en diferentes momentos).

Preparate para una experiencia novedosa de 10 meses con
actividades diversas en cada mes, todo seleccionado de
forma estratégica para tu marca.
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Presencia en mas de 6 eventos durante el semestre que
suman a tus nichos de audiencia en diversas universidades
acotadas a tus necesidades, asociaciones y nuestros

x propios eventos de socios. Estos eventos son conferencias
a emprendedores, estudiantes y duefios de pymes con
tematicas relacionadas con marketing, branding,
comunicacién, administracién y tecnologia.

Durante los 10 meses del paquete podras incrementar la
notoriedad de tu marca de forma online y offline. Los eventos
son seleccionados estratégicamente segun tu publico objetivo,

x ejecutivo o universitario. Todos los meses hay un evento que
podria ser perfecto para tu marca, los meses que no se tiene
evento puedes tener presencia en linea por medio de
nuestras revistas y campanas de difusion digital.

4
.....
AL

Generamos Whitepapers, o revistas, de valor con
presencia nacional e internacional, estas se envian
en Newsletter de Datalab PL y de Prensa Libre,
obtienes presencia de marca en 3 Whitepapers
diferentes durante el afio.

;Qué puedes esperar?
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Presencia en 6 o mas eventos durante 10 meses.
e Stand de marca (la marca lo proporciona)
e Entrega de promocionales de tu marca
e Mencion en conferencia como un caso de uso
en Workshops.

1

De 10-15 minutos dentro de la conferencia para
hablar de tu marca.

Contacto con mas de 1,000 personas, las que
asisten a la conferencia y las personas con acceso
al stand.

Ser panelista en conferencias segun la tematica
conversacional.

Interaccion directa con publico interesado en los
productos segun nichos de audiencia previamente
escogidos para la marca.

¢Qué es una impresion mixta?

X X Xx Xx

>>,\ OFFLINE
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Eventos Corporativos EJEMPLO

EVENTO PUBLICO APROX. CARACTERISTICAS PARTICIPACION

Panelista: Si
Caso de estudio: No
Whitepaper: Si

Conferencia: 50 presencial Empresarios y emprendimientos.

Tendencias 2026
Exposicidon: +300k online Personas de 25 a 50 afios de Guatemala.

Emociones
dominantes de

Panelista: Si
Caso de estudio: No

El Conferencia:70 presencial Profesionales emprendedores y gerentes de

los . Febrero s . e Si , -
i Cadejo Exposiciéon: 600k online empresas automouvilisticas. Whitepaper: No e ﬂ
consumidores i
2026 |
Ranking Panelista: No L&‘
empresarial Zoom Abril Conferencia: +300 online Profesionales y gerentes de empresas automovilisticas No Caso de estudio: No
sector Exposicién: 330k online Y& P ' Whitepaper: Si
automovilistico
Ranking Conferencia: 100 , ,
- . . : . Panelista: Si
empresarial: Teatro , presencial Profesionales y gerentes de empresas de inmobiliarias, , o
. Junio ., . Si Caso de estudio: Si
Sector Abril Exposicion: 250k constructoras, y similares. _ ]
. Whitepaper: Si
construccion
: : : : Panelista: No
: Conferencia: +100 online Personas de 18-55 de diferentes profesiones, emprendedores y gerentes, e
Seo y Web Zoom Julio . . . . No Caso de estudio: Si
Exposicién: 300k interesados en su posicionamiento web.

Whitepaper: No

Panelista: No
No Caso de estudio: Si
Whitepaper: No

Analisis de Prensa Septiembre Confrencia: 50 presencial Personas de 18-55 de diferentes profesiones, emprendedores y gerentes,
tendencias Libre P Exposicion: 700k interesados en tendencias y como seguirlas.

Proximos eventos por confirmar

Escogemos en conjunto los eventos para tu marca segun nuestro calendario.
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Eventos Universitarios EJEMPLO

Publico aprox. Caracteristicas Participacién

Panelista: Si
Caso de estudio: No
Whitepaper: Si

Conferencia: 100 presencial Empresarios y emprendimientos. Personas de 25 a 50 afios de

Tendencias 2026
Exposicién: +300k online Guatemala.

Emociones
dominantes de

Panelista: Si
Caso de estudio: No

Universidad Conferencia:100 presencial Profesionales emprendedores y gerentes de

los Febrero , , o Si ,
. Mesoamericana Exposicion: 600k online empresas automouvilisticas. Whitepaper: No
consumidores
2026
Panelista: No
_ Conferencia: 150 online . . Caso de estudio: No
SEO y SEM UPANA abril Exposicion: 330k online Profesionales y gerentes de empresas automovilisticas. No Whitepaper: Si
Analisis de Conferencia: 100 presencial Profesionales y gerentes de empresas de inmobiliarias Panelista: Si
.. Universidad Galileo junio Exposiciéon: 250k Y8 p , ' Si Caso de estudio: Si
Audiencias constructoras, y similares. . .
Whitepaper: Si
- , . . . . . Panelista: No
Creatividad Universidad del ulio Conferencia: 75 online Personas de 18-55 de diferentes profesiones, emprendedores No Caso de estudio: Si
basada en datos Valle J Exposicién: 300k y gerentes, interesados en su posicionamiento web. . '
Whitepaper: No
frie . . , : . Panelista: No
Analisis de Septiemb Confrencia: 50 presencial Personas de 18-55 de diferentes profesiones, emprendedores o
. Intecap TICS L _ _ ; _ No Caso de estudio: Si
tendencias re Exposicion: 700k y gerentes, interesados en tendencias y como seguirlas.

Whitepaper: No

Préximos eventos por confirmar

Escogemos en conjunto los eventos para tu marca segun nuestro calendario.
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¢Qué es una impresion mixta?

2\ x Difusion digital en redes sociales
> ONLINE con 150k impresiones por evento.
x Pauta programatica con 300k impresiones
por evento.

Presencia en 3 Whitepapers, 1 pagina de presencia,
acorde a temas relacionados con las propuestas de
valor de tu marca (Sostenibilidad, Transparencia,
Innovacion, etc).

El Whitepaper estara en la biblioteca de PL dando
difusion a este segmento de audiencias.

Presencia en esfuerzos de Newsletters, tanto de PL
como Datalab PL.

Presencia en nuestras redes sociales con los logos
en los eventos a los que asistiran, esto es pre,
durante y post evento.
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Edad:
e 25-55anos
Target/ Género:
® e Mixto
P e rfl I e Balanceado en temas de innovacion,
negocios y tecnologia.

° ° Ubicacion:
e e C | l t IVO e Ciudad de Guatemala
N e A nivel digital se tendra un mix de

departamentos estratégicos: Guatemala,

,f:\\ ONLINE Quetzaltenango, Sacatepequez, Escuintla,
Chimaltenango (puede variar segun
necesidades de marca).

Intereses por tematica de evento

| (segmentables por marca):

e Educacion y desarrollo profesional

< e Tecnologia, innovacién y emprendimiento

e Marketing y comunicacion

e Impacto social, sostenibilidad y liderazgo

e Emprendimiento, negocios, ventas

o
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Edad:

e 25-45 anos
Target/ Género:

-t e Mixto
e r I Ubicacion:

e C(Ciudad de Guatemala, Fraijanes, Santa

[ ) ° .
UNiVErsitario gemsmee s e e
presencial

e A nivel digital se tendra un mix de
departamentos estratégicos: Guatemala,
Quetzaltenango, Sacatepequez, Escuintla,
Chimaltenango (puede variar segun
necesidades de marca).

Intereses por tematica de evento
(segmentables por marca):

e Educacion y desarrollo profesional

e Tecnologia, innovaciéon y emprendimiento

e Marketing y comunicacion

e Disefioy creacion de contenido

e Impacto social, sostenibilidad y liderazgo

e Emprendimiento, negocios, ventas




® datalabprensalibre.com

JATALAB_P
Publicaciones

=8 datalab_pl

e Postcon 4

Halle R

1\ IN\AY%

W@y

Les gusta a cindyquintanillaa y otros
datalab_pl
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€~ Q DataLabPL

Inicio Acercade Publicaciones

F DataLab PL
192 seguidores

1mes - @

Empleos

Siguiendo =

Estuvimos enlas \

unlver5|du es

con el apoyo de:

jAsi se veria tu marca en nuestras publicaciones!

(Ilevan pauta)

Bars Datalab_PL | Follow

e Reelcon 4

ublicidaa

Great song!

A Storm Boy - Xavier.. ¥ DREAMS

n Q @
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Data Lab PL
Informacion Maés =

m} Data Lab PL
F 26jun-Q

e Postcon 4

publicicad
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WhitePaper
digital
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Tu marca aqui

iAsi se veria tu marca

en Whitepaper!

s X Q

Por qué esimpertante considerarlo al crear
empresas o decidir qué producto comprar?

Ol

02

03

mclusivo y snsteninle

Futuro sostenible

L0 AMEresos ¥ Corsuimed Ones Gua 58 alingon oon esie modeo
carkribuyen o e e i o probeoer ks recursos pong o behes,

Transfermacién economica
VI U CHINC) FEEn BTl v U pricrice &l Dieresicr socol
bilaioied cirnbesniol sobie e Crecimienin sin limibes

Tres aprendizajes clave

01

02

03

El crecimiento infinite no es sostenible

Lo ey i Quee 0% econameos deben Creces comnuomeniee
vio Bmitas s os gl ploneto Lo peospedicod nd &

o pof @l PIB, 5ing por @l ponilindid @ning bienesiar humasoy
wosteribifidod

El bienestar estd en el balance

10 s iumano oo moan s sistemas planetonos, o solud § B
nirar el purds sed el Cantd par

RUMOE res ponsabies a5 asanciol pam
geraniieas g fufurs en ol gue 1onta o personos coma M planstn
puEdan prosgenar

Caso de éxito
de Tu Marca
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Estrategia de impacto real

“ ONLINE

Visibilidad en redes sociales Eventos

Visibilidad en web Stands de marca
X Visibiliad en bandeja de correos de Panelistas

suscriptores PL y Datalab PL Conferencistas
X Whitepaper o revista mensual de Promocionales

Marketing y Tecnologia difundida en Interaccién directa

PL y Datalab PL.
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d e G O o o Puedes escoger 1 de estos productos a activar durante estos 10 meses:
/ e Adhunter: Recibe notificaciones en WhatsApp cada vez que tu competencia

Darle reconocimiento a @ /4 | publique un anuncio. Utilizable durante 3 meses.
tu marca puede imp“car e Radar reputacional: Recibe notificaciones a WhatsApp cuando tu marca o

. . una tematica de interés esté siendo relevante de forma negativa en redes
muchisimos bEﬂEﬁCIOS, PeEro para accionar inmediatamente. Utilizable durante 3 meses.
siempre es importante estar O puedes optar por un Bolsén de Tokens Plus de Goo: P "
preparado para cualquier Canjea por 5 estudios durante el afio ‘ 6 J
imprevisto, es por esto, que * Influencer ID: Identifica influencers |

: oy e Influencer Audit. Audita los influencers con los que ya trabajas
tenemos a tu disposicion 3

, ) e Analisis de Audiencia: Analiza tu audiencia
soluciones que haran que esta e Geo: Encuentra en donde esta geolocalizada tu audiencia

experiencia te integre datos
relevantes para tu marca.

Obtén 15 dias de acceso a la cuenta demo activa para probar
todos los beneficios de la licencia de Goo.
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AdHunter GT

Conoce cada movimiento publicitario de tu competencia
antes que lo vean tus clientes

¢Qué incluye? ;Cémo se ve la alerta?

Nombre de la marca monitoreada
Plataforma donde se publica el
anuncio

(Meta, YouTube, etc.)

Tipo de contenido: video, carrusel,
story...

Copy del anuncio: qué dice el Ad

competencia Producto o servicio patrocinado

& Alertas via WhatsApp > Ao 0ot Solucién ofrecida o "dolor" que estan
con informacién lista para o o o resolviendo

accionar

X Cobertura exclusiva en
Guatemala

X Industria personalizada:
Monitoreamos hasta

3 marcas clave de tu

X X XXx

Si tiene boton o llamada a la accion

W

[ x
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Radar reputacional

Vigila tu marca antes que el ruido lo hagapor ti.

La puedes configurar de la
siguiente manera:
Cobertura activa sobre 2 escuchas
(puedes escoger 2 de estas opciones):
e Tu marca
e Temas relevantes para ti o tu marca
e Personajes

Vistas

Reproducciones

Alcance

Impacto: mide la influencia real
de una publicacion, considerando

la prioridad del sitio web y su

relevancia en motores de

La cobertura es global y
te enviamos las alertas
por WhatsApp

busqueda)

Impresiones

;Como se ve una alerta?

e Busqueda e Link directo a la publicacion
e Snippet e Métricas referentes

Si no lo ves venir, nosotros si.
iNo esperes a que explote, vigila,
actua y lidera la conversacion.
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Infl ID: Identifica infl GEO para alguna region del pais
nruencer 10: Gentiica MTAENCErs con participacion por interés por

Influencer Audit; Audita los . categoria.
influencers con los que ya trabajas
Analisis de Audiencia: Analiza tu
audiencia

Las regiones contempladas son:
Metropolitana, Noroccidente,
Verapaz, Nororiental, Suroriental,
Central, Suroccidental y Norte
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¢Por que escoger 1 Y @n.  Todo por
si puedes escoger am ba Y Gre Q45,000

1 ;. Tarifa incluye el
| 20% de beneficio.

/No te quedes estancado en solo una forma de
comunicar, expande tu publico a diferentes
fronteras interesadas en saber mas de ti.
iObtén impresiones mixtas para tu negocio!

Solucidén activa
durante 10 meses

Paquete de alto impacto
Presencia en eventos clave
Visibilidad en plataformas digitales de alto trafico
+2 millones de impresiones mixtas
Audiencias calificadas que toman decisiones
Respaldo de Prensa Libre + Datalab PL

X X X X X X

*No incluye impuestos ni retenciones.
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