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No faltan lectores, falta encontrarlos.

Presentacion de estudio de Social Listening del lector de Guatemalay LATAM.
Presentado en FILGUA el 11 de julio de 2026.
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Fusionamos la precision del data science
con soluciones innovadoras de marketing
para crear campanas inteligentes dentro de
un ecosistema de creatividad y analisis.

GQO

Es un servicio que integra tecnologia analitica enfocada
_ en marketing para el monitoreo y optimizacion de
campanas digitales. Automatiza el analisis de datos y

utiliza modelos predictivos para el desarrollo de
estrategias de comunicacion digital.

tinter”

Empresa de impresion digital con
soluciones y soporte para editores,
autores v librerias.

Imprimimos, vendemos y entregamos
todo tipo de productos impresos,
con principal enfoque en libros.

50 calle 22-25, zona 12.

Ciudad Guatemala @ AT e 9 @ ﬂ @ DatalLabPL

Q  (502) 2412 - 5555 £ ventasli@tinter.com.gt



Ficha Tecnica

5 u e es Periodo de tiempo analizado:

+ 2,8 Millones de datos 1Mayo2025a31Mayo 2026

El estudio toma como base, la informacion que brinda la plataforma Goo a
partir de cinco fuentes sobre libros, autores, educacion y librerias:

+ 465,700 menciones de social listening

+ 140 librerias identificadas

+ 1.6 millones de busquedas sobre libros y lectura

+ /20,000 busquedas sobre soluciones digitales como Kindle, Kobo y audiolibros y
una capa de clasificacion con Easy Get It For Me / IBM Watson

El resultado es una inferencia estadistica basada en senales digitales que nos permite
inferir Audiencias Potenciales Lectoras en el pais y sus interéses.
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Lectores potenciales
' en Guatemala.
e Guatemala e San Marcos

e Quetzaltenango e Alta Verapaz
e Huehuetenango

Poblacion alfabetizada / urbana / adulta

8.7MM

Lectores potenciales en el
Departamento de Guatemala

850K

Los principales departamentos que muestran un
notable interés, influenciado por estudiantes,
universidades, infraestructura cultural,
conectividad y habitos de busqueda relacionados
con el aprendizaje y el consumo de contenidos.

La audiencia potencial lectora de 850,000 personas fue estimada por Goo
identificando personas con senales digitales, culturales o territoriales de
afinidad hacia la lectura.
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Solo 7%

de la audiencia potencial lectora
lee por placer en Ciudad de
Guatemala.

Poblacion alfabetizada / urbana / adulta

8.7MM

Lectores potenciales en el
Departamento de Guatemala

850K

Lectores por placer en el

La demanda es latente (existe y es amplia), el reto
es la conversion de interés en habito sostenido.

Depto de Guatemala

60K

Los lectores por placer tienen una relacion voluntaria con la lectura, reflejada a
través de: busquedas / declaraciones / preguntas de libros, autores o similares,
este es un segmento y un mercado premium.
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7 de cada 10 A4t #

’.‘
®
compras o consumo formal de libros esta )ﬁ\ )ﬁ\
precedido por una busqueda digital previa.

El punto de conversion critico Coherente con la tendencia
1 ocurre antes del punto de venta, 2 regional de "BookTok"” como
en el ecosistema de busqueda. motor de descubrimiento en

Latinoamérica, ho es un
fenomeno aislado de

La métrica surge al cruzar el descubrimiento digital (como reseias) con Guatemala.
busquedas posteriores mas concretas como compra, descargas o similares.
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o De los lectores 3 L
5 /o prefiere el formato I /8 T,
impreso. T A

El libro fisico continua siendo el formato dominante L R e

el Latinoamerica. Incluso en mercados altamente pIiiriiiiIIIIIIIIIIIIIIII
digitalizados como Argentina, Chile, Colombia o ‘ BRI s
México, la experiencia de lectura en papel sigue

ocupando el primer lugar.

Se estima al comparar senales de intencion hacia libros fisicos y digitales.
En el caso impreso, se observan busquedas de compra, disponibilidad,
tiendas fisicas o similares; mientras que en digital se consideran senales
como Kindle, descargas en PDF o similares.
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El competidor de un libro,
:No es otro libro!

El verdadero competidor de un libro es cualquier formato
gue resuelva la misma necesidad humana (habitos, sanar,
escapar, emprender, fe).

Una oportunidad para el sector es adaptar la categoria
editorial desde la necesidad emocional/funcional,
no desde el género literario.

Para esto las senales conversacionales se clasificaron segun su contexto de intencion: si
la conversacion hablaba del libro como producto en si, o si el libro aparecia como medio
para resolver una necesidad emocional o funcional.
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Comunicar desde la necesidad
emocional / funcional, no desde el
género literario.

ﬁ Para esto las senales conversacionales se clasificaron segun su
m contexto de intencion: si la conversacion hablaba del libro como
producto en si, o si el libro aparecia como medio para resolver
3 una necesidad emocional o funcional.
©
: Necesidad Lo que busca
: Organizacion Habitos
a) Ganar dinero Finanzas
o~ Sanar Psicologia
O Enamorarse Romance
Q Escapar Fantasia
o Entender el mundo Historia
Acercarse a Dios Biblia / Espiritualidad
Emprender Negocios

*Datos de Data Lab/GOO junio 2026
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Libro

cQue libros emocionan st ssmics

Encuentra tu persona vitamina

a I I eCto r? Como hacer que te pasen cosas buenas

La psicologia del dinero

Este dato busca responder una pregunta fundamental: Padre Rico, Padre Pobre

cqueé estan leyendo realmente las personas cuando El hombre en busca de sentido
) [ ] [ 9

tienen libertad de elegir? Los cuatra/ "

Como fuente de identificacion del interés lector, se utilizaron sefales conversacionales Biblia / devocionales

asociadas al titulo del libro, incluyendo busquedas directas, menciones organicas y El principito

variantes de consulta como PDF, papel, fisico, digital, compra, descarga o lectura.

*Datos de Data Lab/GOO junio 2026 La biblioteca de la medianoche
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Descubrimiento
algoritmico vs. intencional

Existe una brecha generacional en la
logica de descubrimiento:

Pasivo Intencional

Los jévenes “encuentran” vs Los adultos “buscan” libros
libros nhavegando ® para resolver algo
(TikTok / Instagram) (Google, Podcasts)

La conversacion sobre libros migro al ecosistema digital.
Las editoriales deben comportarse como creadoras de contenido.



3 Audiencias

Placer Infantil / Familiar Educativa

@ O O

Existen tres tipos de audiencias que demandan
diseno de campanas diferenciadas.
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Audiencia #1: Lectores por placer

136 MIL

lectores potenciales Unicos
en toda Guatemala.

Departamento
Guatemala
Quetzaltenango
Sacatepequez

Este es un segmento y un mercado premium.

indice
Muy alto

Alto
Muy alto

Aca encontramos a las personas que:

e Compran libros
recurrentemente
Recomiendan libros
Participan en clubes
Asisten a ferias

Siguen autores

Tienen interés en escribir
algo de su autoria

3 de cada 5 lectores por

placer se encuentran en el
area metropolitana.
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Audiencia #2: Infantil - Familiar

Departamento
Guatemala
Quetzaltenango
Peten

Sacatepéequez

indice
Muy alto
Muy alto
Alto
Muy alto

familias promotoras en

toda Guatemala.

Aca la lectura infantil
promovida por la familia nace
de la exposicion temprana al
habito lector dentro del hogar
y los circulos cercanos.

Son familias que valoran la
educacion como una
herramienta de movilidad
social y que buscan
contenidos que fortalezcan la
imaginacion, el lenguaje, la
comprension lectora y los
vinculos familiares.
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Audiencia #3: Educativa

personas en Guatemala buscaron
3 ® 5 M M informacion educativa y materiales

de lectura en el ultimo ano.

Departamento indice Constituye el mayor punto de A diferencia de la lectura por
contacto entre la poblacion placer, esta audiencia no

Guatemala Alto guatemalteca y los libros, ya necesariamente busca el libro
que concentra a millones de por iniciativa propia, sino

Alta Verapaz Muy Alto estudiantes que leen como porque existe una estructura

Huehuetenango Muy Alto parte de su proceso institucional que promueve,
formativo desde primaria asigna o exige la lectura como

San Marcos Muy Alto hasta educacion superior. parte del aprendizaje.
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2026 I-4

Audiencia potencial lectora

(POI' depa rtamento) Z:tr:;’fc()érg;?:os enel
Departamento Audiencia Ifectora Departamento Audiencia Ifectora sector lector: .
potencial potencial Mercado consolidado:
Guatemala 850 Suchitepequez 100 e Guatemala
Quetzaltenango 290 Retalhuleu 90 Mercado expansi()n;
San Marcos 240 Jalapa 85 e Quetzaltenango
Huehuetenango 230 Zacapa 80 ° Sacatepéquez
Ata Verapaz 220 Chiquimula 80 e Escuintla
Petén 180 Baja Verapaz 65
Escuintla 170 Solola 60
Quiché 160 Totonicapan 60
Jutiapa 140 Santa Rosa 60 Jzabal
Chimantenango 120 |zabal 55
Sacatepéquez 10 El progreso 45
50000 P850 80,000
e progreso ' Mercado expansion:
® 700,000 0 mas @ 100,000 - 149,999 ) Sl Chimatenang? e Petén
@ 200,000 - 299,999 50,000 - 99,999 I -l G * Jutiapa
sanMarcos > 700 oy , e Chiquimula
® 150,000 - 199,999 Menos de 50,000 . « Huehuetenango
50000 | e Alta Verapaz

*Datos de Data Lab/GOO junio 2026
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Libros en ISBN en Guatemala

2.000
1.500
1.458
44%
1180 o
1.000 1.063 1.066 De crecimiento
500 2 OOO
|
Proyeccion
0

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

*Datos de ISBN Guatemala / AGEG junio 2026
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Cada vez hay mas opciones

O Nuevos autores w Acceso a herramientas
M /Mas autores ! 4 / tecnologia

- Impulso de venta 3 Nuevos proveedores
L-r local e internacional / socios



Estamos
leyendo
cada vez
NEL
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Paises que mas leen

. Libros leidos anualmente por persona Horas de lectura anuales por persona
1- Estados Unidos 2 - India 3 - Reino Unido 4 - Francia 5 - ltalia 6 - Canada 7 - Rusia 8 - Australia 9 - Espana 10 - Paises Bajos
] Yz & - ESTEee PR
1IN * . EEaT T RAR AN
17 16 15 14 13 12 n 10 9 8

223 217 187 182

357 I 352 I 343 I 305 I 278 I 232

*La Republica - Ceoworld / Grafico LR - GR




Lectura per capita por pais (latam)

Pais

Chile

Peru

Brasil
Venezuela
Colombia
Meéxico
Argentina
El Salvador
Costa Rica

Uruguay

CONOCIENDO AL LECTOR GUATEMALTECO / TINTER 2026

Lectura per capita estimada
5.3 libros / ano
3.3 libros / ano
2.5 libros [/ ano
2.0 libros [ afno
1.9 libros / ano
1.7 libros / ano
1.6 libros / ano
1.6 libros [ afno
1.2 libros / ano

1libro / ano

Pais

Republica Dominicana
Panama

Ecuador

Bolivia

Paraguay

Guatemala

Honduras

Nicaragua

Cuba

Puerto Rico

*Datos de Data Lab/GOO junio 2026

QU3 tinter”

Lectura per capita estimada

1libro / ano
1libro / ano
1libro / ano
1libro / ano
1libro / ano
1libro / ano
1libro / ano
1libro / ano
1libro / ano

1libro / ano
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Guatemala es uno de los mercados mas reflexivos de la region en términos de descubrimiento lector.
En nuestro pais, Google concentra una participacion superior al promedio latinoamericano en cuanto
a busquedas e investigacion de libros, evidenciando que los lectores tienden a investigar, validar y
comparar antes de decidir dedicar tiempo o dinero a un libro.

Canal Participacion Aunque esa preferencia varia
Google 26% dependiendo de la edad:
Tik Tok 20% Canal 13-17 18-24 25-34 35-44 +45
Instagram 14% Tik Tok - Medio Bajo Muy bajo
Recomendacion 12% Instagram - Medio Bajo
Youtube 10% Google Medio -
(o}
Podcasts Bajo Medio -
Podcasts 9%
Facebook Bajo Bajo Medio -
Goodreads 4%
. Goodreads Bajo Medio - - Medio
Facebook 4%
Ferias 39, *Datos de Data Lab/GOO junio 2026
Blogs/Newsletters 2%

*Datos de Data Lab/GOO junio 2026
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cQué podemos

concluir?
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El libro fisico continua liderando la
experiencia de lectura.

El recorrido de compra es omnicanal y
requiere presencia en cada punto de
contacto.

La variedad es un factor decisivo para
atraer y convertir lectores.

El lector debe guiar las decisiones
editoriales y comerciales.

El entorno digital concentra una parte
creciente de la busqueda y compra de
libros.

La oferta editorial sigue
expandiéndose, ampliando las
oportunidades para conectar con
huevos lectores.
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El lector cambio y la industria

debe adaptarse
e IndUStrla Librerias /
@ gel Libro Canales

g m




i

Hay mas
libros, pero
se imprime
menor

cantidad
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En general, hay mas libros, pero
menos impresiones:

v [22

América Latina: Espana:
Se espera una reduccion continua en las Las tiradas promedio en Espana también
tiradas promedio, de 5,000 ejemplares en muestran una disminucion significativa, de
2002 a aproximadamente 2,200 ejemplares 7,000 ejemplares en 2002 a
en 2030. Este cambio se debe en gran parte aproximadamente 2,800 ejemplares en
al crecimiento del comercio electronico y la 2030, reflejando tendencias similares a las

adopcion de la impresion bajo demanda. observadas en America Latina.

*Datos de BIBLIOMANAGER
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|
N

O

pero debemos ajustarnos a
g una industria que cambia.

de los libros que se piden de los libros vendidos en una
40% en una libreria no estan 80% libreria son de uno a uno.
disponibles. Se busca variedad.

: L de los libros que se venden en
(o) de los libros que se imprimen G
(0} . . las librerias son novedades.
vuelven a los depositos.

El lector busca de todo.

*Datos de BIBLIOMANAGER



En Tinter nos

ajustamos al™
lectory al |
cambiode ™

—

industria...— | ¥
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©

Impresion bajo demanda

Impresion de libros con alta calidad, desde 1 ejemplar.

Gran variedad de papeles, tintas, acabados y soluciones para editores y autores.

Excelente manejo de tiempos de entrega.

Impresion mas sostenible.
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Socios de *¢ Bibliomanager

Distribucion 1a 1 (editores)

Vender primero ] Sube tus obras a Bibliomanager para
. o o ’ que estén disponibles en mas de 750
iImprimir despues. librerias en mas de 10 paises.

Soluciones para

autore S, editore S, Bajas Tiradas Almacén virtual (Biblioseller)
. , Imprime de manera directa tus libros en Tu libreria puede acceder al catalogo
||brer|aS y bajas tiradas, ya sea en Guatemala, Brasil, de Bibliomanager y elegir los libros y

Chile, Colombia, Ecuador, Espana, las cantidades que necesita para

d ISTr] bu |d0reS. México, Peru, Portugal y Uruguay. vender.




Tiendas
delibros

>
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® Vendemos, imprimimosy
entregamos libros en toda
Guatemala.

T

@ Tiendas propiaso
desarrolladas Ad-Hoc para

editoriales.

Mas de 35,000 libros listos para ser
vendidos, impresos y entregados a tiempo.




Hacemos realidad tu tinter

creatividad para que T
las ventas de los A
libros puedancrecer. -~

o Libros

e Revistas | :
e Agendas N\

e Venta de libros POD \

e Impresion local e internacional ¢

mas lectores. N ,
e Distribucion de obras local e
iInternacional "

Cotiza tu proyecto con nosotros @ www.tinter.com.gt @ 2412-5555 @ ventasi@tinter.com.gt

Convertimos tus obras
en impresiones digitales
de calidad que atraen a



	Fusionamos la precisión del data science con soluciones innovadoras de marketing para crear campañas inteligentes dentro de un ecosistema de creatividad y análisis.
	Empresa de impresión digital con soluciones y soporte para editores, autores y librerías.
	Imprimimos, vendemos y entregamos todo tipo de productos impresos, con principal enfoque en libros.
	Es un servicio que integra tecnología analítica enfocada en marketing para el monitoreo y optimización de campañas digitales. Automatiza el análisis de datos y utiliza modelos predictivos para el desarrollo de estrategias de comunicación digital.
	50 calle 22-25, zona 12. Ciudad Guatemala
	www.tinter.com.gt
	(502) 2412 - 5555
	ventas1@tinter.com.gt
	DataLabPL

	5 fuentes
	+ 2,8 Millones de datos
	Ficha Técnica
	Período de tiempo analizado: 1 Mayo 2025 a 31 Mayo 2026
	El estudio toma como base, la información que brinda la plataforma Goo a partir de cinco fuentes sobre libros, autores, educación y librerías:


	3,4 MM
	Lectores potenciales en Guatemala.
	Población alfabetizada / urbana / adulta

	8.7MM
	Lectores potenciales en el Departamento de Guatemala

	850K
	Guatemala
	Quetzaltenango
	Huehuetenango
	San Marcos
	Alta Verapaz
	Los principales departamentos que muestran un notable interés, influenciado por estudiantes, universidades, infraestructura cultural, conectividad y hábitos de búsqueda relacionados con el aprendizaje y el consumo de contenidos.
	La audiencia potencial lectora de 850,000 personas fue estimada por Goo identificando personas con señales digitales, culturales o territoriales de afinidad hacia la lectura.



	Solo 7%
	Población alfabetizada / urbana / adulta
	8.7MM
	Lectores potenciales en el Departamento de Guatemala

	850K
	60K
	de la audiencia potencial lectora lee por placer en Ciudad de Guatemala.
	La demanda es latente (existe y es amplia), el reto es la conversión de interés en hábito sostenido.



	7 de cada 10
	compras o consumo formal de libros está precedido por una busqueda digital previa.
	El punto de conversión crítico ocurre antes del punto de venta, en el ecosistema de búsqueda.
	La métrica surge al cruzar el descubrimiento digital (como reseñas) con búsquedas posteriores más concretas como compra, descargas o similares.

	Coherente con la tendencia regional de “BookTok” como motor de descubrimiento en Latinoamérica, no es un fenómeno aislado de Guatemala.


	45%
	De los lectores prefiere el formato impreso.
	El libro físico continúa siendo el formato dominante el Latinoamérica. Incluso en mercados altamente digitalizados como Argentina, Chile, Colombia o México, la experiencia de lectura en papel sigue ocupando el primer lugar.
	Se estima al comparar señales de intención hacia libros físicos y digitales. En el caso impreso, se observan búsquedas de compra, disponibilidad, tiendas físicas o similares; mientras que en digital se consideran señales como Kindle, descargas en PDF o similares.


	El competidor de un libro,

	¡No es otro libro!
	El verdadero competidor de un libro es cualquier formato que resuelva la misma necesidad humana (hábitos, sanar, escapar, emprender, fe).
	Una oportunidad para el sector es adaptar la categoría editorial desde la necesidad emocional/funcional,  no desde el género literario.
	Para esto las señales conversacionales se clasificaron según su contexto de intención: si la conversación hablaba del libro como producto en sí, o si el libro aparecía como medio para resolver una necesidad emocional o funcional.


	Oportunidad
	Comunicar desde la necesidad emocional / funcional, no desde el género literario.
	Para esto las señales conversacionales se clasificaron según su contexto de intención: si la conversación hablaba del libro como producto en sí, o si el libro aparecía como medio para resolver una necesidad emocional o funcional.
	Necesidad Organización Ganar dinero Sanar Enamorarse Escapar Entender el mundo Acercarse a Dios Emprender

	Lo que busca Hábitos  Finanzas Psicología Romance Fantasía Historia Biblia / Espiritualidad Negocios
	*Datos de Data Lab/GOO junio 2026



	¿Qué libros emocionan al lector?
	Este dato busca responder una pregunta fundamental:  ¿qué están leyendo realmente las personas cuando tienen libertad de elegir?
	Como fuente de identificación del interés lector, se utilizaron señales conversacionales asociadas al título del libro, incluyendo búsquedas directas, menciones orgánicas y variantes de consulta como PDF, papel, físico, digital, compra, descarga o lectura.
	*Datos de Data Lab/GOO junio 2026

	Libro Hábitos Atómicos Encuentra tu persona vitamina Cómo hacer que te pasen cosas buenas La psicología del dinero Padre Rico, Padre Pobre El hombre en busca de sentido Los cuatro acuerdos Biblia / devocionales El principito La biblioteca de la medianoche


	3 Audiencias
	Placer
	Infantil / Familiar
	Educativa

	Audiencia potencial lectora
	(Por departamento)
	Territorios estratégicos en el sector lector:
	Audiencia lectora potencial
	Audiencia lectora potencial
	Departamento
	Departamento
	Mercado consolidado:
	Guatemala
	Guatemala Quetzaltenango San Marcos Huehuetenango Ata Verapaz Petén Escuintla Quiché Jutiapa Chimantenango Sacatepéquez
	850 290 240 230 220 180 170 160 140 120 110
	Suchitepequez Retalhuleu Jalapa Zacapa Chiquimula Baja Verapaz Sololá Totonicapán Santa Rosa Izabal El progreso
	100 90 85 80 80 65 60 60 60 55 45


	Mercado expansión:
	Quetzaltenango
	Sacatepéquez
	Escuintla

	Mercado expansión:
	Petén
	Jutiapa
	Chiquimula
	Huehuetenango
	Alta Verapaz

	700,000 o más 200,000 - 299,999 150,000 - 199,999
	100,000 - 149,999 50,000 - 99,999 Menos de 50,000
	*Datos de Data Lab/GOO junio 2026




	Hay más libros en Guatemala
	Libros en ISBN en Guatemala
	44%
	De crecimiento
	2,000
	Proyección
	*Datos de ISBN Guatemala / AGEG junio 2026



	Cada vez hay más opciones
	Nuevos autores / Más autores
	Acceso a herramientas / tecnología
	Impulso de venta local e internacional
	Nuevos proveedores / socios

	Estamos leyendo cada vez más
	CONOCIENDO AL LECTOR GUATEMALTECO / TINTER 2026

	Países que más leen
	Libros leídos anualmente por persona
	Horas de lectura anuales por persona
	357
	352
	343
	305
	278
	232
	223
	217
	187
	182
	*La República - Ceoworld / Gráfico LR - GR

	Lectura per capita por país (latam)
	País Chile Perú Brasil Venezuela Colombia México Argentina El Salvador Costa Rica Uruguay
	Lectura per cápita estimada 5.3 libros / año 3.3 libros / año 2.5 libros / año 2.0 libros / año 1.9 libros / año 1.7 libros / año 1.6 libros / año 1.6 libros / año 1.2 libros / año 1 libro / año
	País República Dominicana Panamá Ecuador Bolivia Paraguay Guatemala Honduras Nicaragua Cuba Puerto Rico
	Lectura per cápita estimada 1 libro / año 1 libro / año 1 libro / año 1 libro / año 1 libro / año 1 libro / año 1 libro / año 1 libro / año 1 libro / año 1 libro / año
	*Datos de Data Lab/GOO junio 2026

	Guatemala es uno de los mercados más reflexivos de la región en términos de descubrimiento lector. En nuestro país, Google concentra una participación superior al promedio latinoamericano en cuanto a búsquedas e investigación de libros, evidenciando que los lectores tienden a investigar, validar y comparar antes de decidir dedicar tiempo o dinero a un libro.
	Canal Google Tik Tok Instagram Recomendación Youtube Podcasts Goodreads Facebook Ferias Blogs/Newsletters
	Participación 26% 20% 14% 12% 10% 5% 4% 4% 3% 2%


	Aunque esa preferencia varía dependiendo de la edad:
	Canal Tik Tok Instagram Google Podcasts Facebook Goodreads
	13-17 Muy alto Alto Medio Bajo Bajo Bajo
	18-24 Alto Alto Alto Medio Bajo Medio
	25-34 Medio Alto Muy alto Alto Medio Alto
	35-44 Bajo Medio Muy alto Muy alto Alto Alto
	+45 Muy bajo Bajo Muy alto Alto Muy alto Medio
	*Datos de Data Lab/GOO junio 2026
	*Datos de Data Lab/GOO junio 2026



	¿Qué podemos concluir?
	El libro físico continúa liderando la experiencia de lectura.
	El recorrido de compra es omnicanal y requiere presencia en cada punto de contacto.
	La variedad es un factor decisivo para atraer y convertir lectores.
	El lector debe guiar las decisiones editoriales y comerciales.
	El entorno digital concentra una parte creciente de la búsqueda y compra de libros.
	La oferta editorial sigue expandiéndose, ampliando las oportunidades para conectar con nuevos lectores.

	El lector cambió y la industria debe adaptarse
	Editores
	Autores
	Librerías / Canales
	Industría del Libro
	Imprentas
	Distribuidores


	Hay más libros, pero se imprime menor cantidad
	En general, hay más libros, pero menos impresiones:
	América Latina: Se espera una reducción continua en las tiradas promedio, de 5,000 ejemplares en 2002 a aproximadamente 2,200 ejemplares en 2030. Este cambio se debe en gran parte al crecimiento del comercio electrónico y la adopción de la impresión bajo demanda.
	España: Las tiradas promedio en España también muestran una disminución significativa, de 7,000 ejemplares en 2002 a aproximadamente 2,800 ejemplares en 2030, reflejando tendencias similares a las observadas en América Latina.
	*Datos de BIBLIOMANAGER


	Entonces... ¿Se vende menos?
	NO,
	pero debemos ajustarnos a una industria que cambia.
	40%
	de los libros que se piden  en una librería no están disponibles.

	35%
	de los libros que se imprimen vuelven a los depósitos.

	80%
	de los libros vendidos en una librería son de uno a uno.  Se busca variedad.
	de los libros que se venden en las librerías son novedades.  El lector busca de todo.

	17%
	*Datos de BIBLIOMANAGER


	En Tinter nos ajustamos al lector y al cambio de industria
	Impresión bajo demanda
	Impresión de libros con alta calidad, desde 1 ejemplar. Gran variedad de papeles, tintas, acabados y soluciones para editores y autores. Excelente manejo de tiempos de entrega. Impresión más sostenible.

	Socios de
	Vender primero, imprimir después.
	Soluciones para autores, editores, librerías y distribuidores.
	Distribución 1 a 1 (editores)
	Sube tus obras a Bibliomanager para que estén disponibles en más de 750 librerías en más de 10 países.

	Bajas Tiradas
	Imprime de manera directa tus libros en bajas tiradas, ya sea en Guatemala, Brasil, Chile, Colombia, Ecuador, España, México, Perú, Portugal y Uruguay.

	Distribución 1 a 1 (librerías)
	Conecta el catálogo de Bibliomanager con tu e-commerce y accede a más de 55,000 libros para vender en Guatemala.

	Almacén virtual (Biblioseller)
	Tu librería puede acceder al catálogo de Bibliomanager y elegir los libros y las cantidades que necesita para vender.




	Tiendas de libros
	Más de 35,000 libros listos para ser vendidos, impresos y entregados a tiempo.

	Hacemos realidad tu creatividad para que las ventas de los libros puedan crecer.
	Convertimos tus obras en impresiones digitales de calidad que atraen a más lectores.
	Cotiza tu proyecto con nosotros
	www.tinter.com.gt
	2412-5555
	ventas1@tinter.com.gt


